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Visuaalne huumor internetis!

Anneli Baran

Teesid: Internetikeel, sidudes kirjalikku ja suulist eneseviljendust, sisaldab en-
das visuaalseid elemente, mis muudab pildikeelest arusaamise iiha olulisemaks.
Uheks visuaalsuse niiteks on internetihuumorina kisitletavad fototostlused,
mis seovad endas verbaalse ja pildilise elemendi. Ka kujundlikud viljendid on
oma loomult piltlikud — asjaolu, mis soodustab fraseoloogia uudset kasutamist
internetikeskkonnas. Artiklis késitletaksegi visualiseerimise rolli kujundlikku-
se moistmisel. Vaatluse all on eestikeelses internetis leiduvad méarkimisviarse
visuaalse huumori osakaaluga meelelahutuslikud keskkonnad, kus viljeletakse
ohtralt poliitilist satiiri, visualiseerides sageli poliitikutelt parinevaid vialjendeid.

Marksonad: demotivaator, fraseoloogia, huumor, internet, visuaalsus

Kahtlemata on visualiseerimine A&4retult mojus ja tohus vahend sénumi (olgu
siis informatiivse, meelelahutusliku vin) edastamiseks ja arvutite kasutusele-
votu tottu koheldakse ekraanil ka tekstuaalseid tiksusi visuaalsetena. Visua-
liseerimine aitab oluliselt kaasa keeleliste kujundite méistmisele ehk neile
tdhenduste andmisele; sellele viitab kasvoi asjaolu, et kasutusele on voetud
koguni termin visuaalne grammatika (Kress 2003). Interneti-ajastul, mis on
toonud endaga uue keelekasutusviisi nimega internetikeel, tuleb lisaks pal-
juraagitud kirjaliku ja suulise segunemisele itha enam arvestada kirjapildi
graafilisuse-aspektiga (Crystal 2006: 19). Netikeskkonnas on vordselt olulised
nii see, mida tehakse, kui ka see, kuidas seda tehakse. Jargnevas keskendun
eestikeelses internetis leiduva pohjal ainult monele minu kui fraseoloogiauu-
rija arvates huvipakkuvamale kujundlikkuse moéistmist, visualiseerimist ja
huumorit thendavale ilmingule.

Suur osa internetis toimuvast ei ole muud, kui visuaalne kommunikatsioon,
mida on paraku veel vihe uuritud. Uhtpidi on seda véimalik selgitada nahtuste
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lithiajalisusega, teisalt iildise suundumusega omistada sellele kommunikat-
sioonitiitibile profaanset varjundit, sest visuaalse kommunikatsiooni pohiliseks
esinemiskohaks on olnud peaasjalikult massimeedia ja -kultuur (Laaniste 2005:
617). Lisaks eripidrasele keelekasutusele ja teisenenud kommunikatsioonile
(loomult enamasti multimodaalne), on ka arvutisuhtluse sisu erinev sellest,
millega olime harjunud arvutieelsel ajastul.

Seoses interneti ainuomaste ilmingutega tavatsetakse radkida interneti-
meemidest. Meemid on iseenesest infokogumid (ideed, tavad, kujundid vms),
mis kultuurikeskkonnas levivad, paljunevad ja muteeruvad. Selle idee eest-
konelejad on Richard Dawkins ja Susan Blackmore. Viimane on arendanud
meemiteooriat edasi, r6hutades, et meem on tegelikult parasiit, mille vastu
pole voimalik voidelda ega seda héivitada (Blackmore 1999: 110-111).2

Internetimeemide all peetakse silmas sotsiaalses vorgustikus, blogides, e-
kirjadena vm kanalite kaudu levitatavaid meeme, need voivad esineda hiiper-
lingi, video, pildi, veebilehe, mingi séna/fraasi v6i siimboli kujul (Wikipedia).?
Seejuures voib meem populaarkultuuri ilmingule omaselt lithema v6i pikema
aja jooksul levides ka muutuda véi hoopis kaduda. Uheks selliseks niiteks
omamoodi transformeerumisest on ndhtus nimega demotivaatorid.

Algselt oli tegemist plakatitega, mida tavatseti kasutada koolides ja konto-
rites inimeste motiveerimiseks (motivational posters). Seda laadi postreid asuti
aga internetikeskkonnas levitades parodeerivas votmes muutma — sellest ka
nimetus demotivaatorid (véi ka fake motivational posters). Uhtlasi on tegemist
millegagi, millel puudub autorlus kitsamas méttes, seega voib neid méaaratleda
folkloorsete ilmingutena. Ldhemalt demotivaatoritest edapidi.

Visualiseerimise rollist kujundlike viljendite
moistmisel

Internetikeskkond on juba monda aega pakkunud fraseoloogidele huvi eeskétt
fraseoloogiliste viljendite kontekstualiseerimise aspektist, st uuritakse, kuidas
kasutavad tavalised keelekasutajad omakeelseid traditsioonilisi valjendeid neti-
keskkonnas. Siinkohal on ilmnenud ka inimeste endi huvi selle vastu, kuidas
aitab titluste piltlikkus lahti motestada nende sisu. Néditena toon siinkohal blogi
nimega Vanasénasdel eesti vanasonades ja muudes traditsioonilistes iitlustes
sisalduva kujundlikkuse ja loogika iile arutlemisest. Siingi on tritatud kasit-
letavat temaatikat visuaalselt ilmestada, milleks fraseologismi v6i vanasona
kujundlikkus/piltlikkus annab suurepérase voimaluse. Iseasi, millised on need
olulised voi esilduvad kiiljed, mida peetakse métestamisel olulisimaks. Ka see
voib olla inimeseti erinev.
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Foto 1. Blogi “Vanasénaséel” (http:/ /propverb.
blogspot.com/).

Vanasonasoel

Visuaalsuse osale kujundliku keele moist-
misel pooratakse keele-alastes uuringutes
ttha enam tdhelepanu. Hakatuse tegid
selles vallas juba ligi aastakiimme tagasi
kognitivistid-psiihholingvistid Raymond W.
Gibbs Jr, Sam Glucksberg, Cristina Caccia-
ri, Rachel Giora jt.

Mida tuleks aga tdpsemalt moista fra-

seoloogias paljukasutatud maiste piltlikkus
all? Fraseologismide uurimises pikka aega
juhtkohal olnud saksakeelses teadustoos (vt Burger 2003) eristatakse kaht
moistet: tildisemas tidhenduses kasutatav Bildlichkeit ehk piltlikkus ja kitsa-
mas tdhenduses Bildhaftigkeit ehk piltlikkus kui visuaalsus, kujundlikkus.*
Kujundlikkuse all tuleb moista keelemérgi omadust drgitada visuaalset ku-
jutlusvéimet (e visualiseerimisvoimet). Seega suudetakse endale meeleliselt
midagi ette kujutada. Teatud sonad ja véljendid assotsieeruvad paratamatult
mingi konkreetse situatsiooniga, kuna neil on tegelikkusega holpsalt méistetav
seos. Tuginedes enda ja oma kolleegide korraldatud psiihholingvistilistele eks-
perimentidele on kognitiivse suunaga psiihholingvist R. W. Gibbs Jr viitnud,
et motiveerivad kujundid on psiihholoogiliselt toesed, sest katsete tulemused
osutavad motivatsiooni kognitiivsele toelisusele (cognitive reality of motivation)
(2002: 452).

Nii ongi osade idioomide koosseisu kuuluvad sonad ja viljendi enda otse-
ne tdhendus sedavord piltlikud, et kogu siindmus on ettekujutatav visuaal-
konkreetsena. Tekkivaid kujundeid nimetavad Dmitri Dobrovolski ja Anatoli
Baranov kvaasivisuaalseteks, ehk sellisteks, mida konelejad voivad teatud olu-
kordades teadlikult kirjeldada ja neist n-6 téukuda, ning mis véivad (aga ei
pruugi) olla seotud vastavate idioomide aktuaalsete ehk tegelike tdhendustega
(Baranov & Dobrovolski 2008: 112). Samuti v6ib kujutamisega seotud tegevus
isikuti ja kasutamisseoseti erineda. Teisisonu: inimeste kujutlused voimaldavad
fraseoloogilise tdhenduse erisugust meelelist kogetavust ning pole seega n-6
etteantud, vaid lubavad erinevaid individuaalseid tolgendusi.

Mentaalsete kujundite osatédhtust kujundliku keele méistmisel ja omaks-
votul on viimastel aastatel Gritatud jatkuvalt vilja selgitada. Selleks on kor-
raldatud arvukalt teste eelkdige seesuguste katseisikute seas, kes mingi teise
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keele valdajana opivad siivendatult inglise keelt. Kuigi metoodika padevate
jarelduste tegemiseks on alles arenemisjargus, naitavad testid iiheselt, et ku-
jundite motestamine on suuresti individuaalne. Nagu eksperimentide tulemu-
sed osutavad, holbustab visualiseerimine oluliselt taiesti tundmatu idioomi
moistmist (Boers jt 2009).

On selge, et kujundliku keele moistmiseks ei piisa tiksnes teise keele tikskoik
kui heast valdamisest. Kognitivistikast parinevate universaalsusele pretendee-
rivate mudelite korval, mis tuvastavad metafoori kui keskse kujundi, eeldab
keelemoistmine ka kultuurilise konteksti adumist. Selle-alase vajakajaamise
korral v6ib visualiseerimine kui vihje aidata fraseoloogilist kujundit motestada.
Samas, kuigi moistestamist teadlikult suunatakse (v6i vihemalt uritatakse
seda teha), on vastuvott suuresti kognitiivne, st tihenduste konstrueerimine
on individuaalne. Nagu on ilmnenud katsetest, on tidielik konsensus tdhenduste
osas darmiselt harukordne (Szczepaniak & Lew 2011).

Siinkohal tooksin néiteid, kus fraseologismi v6i vanasona sisu on proovitud
edasi anda visuaalsete vahenditega.

Naiteks leidsin meelelahutuslikust internetikeskkonnast iseloomuliku ni-
mega “Mangukoobas — ajaviiteurg” — tekstita fotomontaazi, mille all olevas
kommentaaris (mis ei ole méeldud pildi osana) véib sisalduda osutus tuntud
fraseologismile: See on ideaalne kostiiiim. Sammud maskeraadi poole! Niitid

» »

saan ma aru miks oeldakse: “Ta on hunt lambanahas”.

Foto 2. http:/ I mangukoobas.lahendus.ee/id/7/action/ full_media/media_id/289486/.

See foto on ilmekas naide fraseologismide piltlikkusest ja nende visualiseeri-
misvoimalustest. Samuti ilmestab selles néites sisalduv kommentaar inimeste
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arusaamu fraseologismi aktuaalsest tihendusest ehk tegelikust tahendusest.®
On selge, et lisaks fraseoloogilisele tdhendusele sisaldab kujundlik iiksus ka
lahtekohti visuaalseteks kujutlusteks, mis voivad aidata moistmisele kaasa
tihelt poolt konkretiseerides, kuid teisalt tuues sisse tdhenduselemente, millel
pole midagi iihist fraseoloogilise tahendusega.

Teine niide ilmestab vanasona Kabi ei kuku kdnnust kaugele kasutamist
eestikeelse pealkirja voi kommentaarina, mis votab ilmekalt kokku ingliskeelse
tekstiga (I wanna be just like dad when I grow up) plakatil kujutatu. Visuali-
satsioon ei ole seotud viljendi s6nasonalise sisuga (kdbi-kénd), vaid on pigem
mentaalne — seega kujundlik (figurative), mitte otsene (literative) visualiseering.
Seega leiab kinnitust psithholingvistide tees, et fraseoloogilised keeleiiksused on
seesugused mentaalse leksikoni iiksused, mis alluvad holpsalt tolgendamisele.
Seejuures ei saa radkida thest ja Gigest tolgendusest. Visuaalsete kujutiste
kodeerimise korval voib riadkida ka dekodeerimisprotsessist.

Kabi ei kuku kannust kaugele

T, 13 SEPT, 2011

o A RO L

Wihessgrowzun

Foto 3. http:/ / funny.ee/node/ 13.

Demotivaatorid kui visuaalne huumor internetis

Demotivaatorites valjendub huumor enamasti vihem v6i rohkem koomiliste voi
lihtsalt isedralike fotojdadvustuste voi -montaazide (voi ka fotokujutise mani-
puleerimise) ja nende juures esitatud pealkirja ja nn kommentaari vastuolus,
kuna tekst on rohutatult filosoofiline v6i draspidiselt moraalitsev-pedagoogili-
ne. Tulemuseks viljanaermine, pilkamine, parodeerimine. Selline draspidisus
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(kokkusobimatus) ehk “tees versus antitees” struktuur ongi demotivaatorite
olemus, millele osutab nende nimetuski — innustamise/motiveerimise asemel
iroonia. Demotivaatorite puhul on isedranis iseloomulik piltkujutise autonoom-
suse puudumine — see esineb kombineeritult verbaalse sonumiga. Kuigi piisaks
ainult pildist, mis on tegelikkuse mingi aspekti jaddvustus voi jaddvustuse
tootlus, antakse sonumi tegelik sisu edasi just sonades.

Demotivaatoritel on iihisosa omaaegse néukogude itihiskonnas hoogsalt
viljeldud plakatikunstiga, millel pidi kill siiski olema motiveeriv funktsioon.
Ka tanapaeval kasutatakse tollaseid poliitilisi plakateid v6i nende motiive ja
luuakse uusi fotokollaaze/montaaze, mille eesmérk on algsest hoopis erinev.
Piltkujutis, mis oma olemuselt on jaddvustus, voib sel kombel eksisteerida ka
konstruktsioonina. Ehk nagu on osundanud M. Laaniste: esimesel juhul on
tegu n-6 asjaga iseeneses, teisel konventsionaalse ilminguga. Ent pilt v6ib olla
ka nende kahe sulam (2005: 617-618).

Kahtlemata on demotivaatorite ndol tegemist rahvusvahelise, nn netifolkloo-
ri voi netihuumorina mééaratletava ilminguga (Vinnikov 2010). Ma#ravaks saab
just asjaolu, et neid levitatakse anoniitimses internetikeskkonnas.® Kuigi selli-
seid postreid voib leida ka netimeediast (uudisteportaalide meelelahutuskiiljed),
on Eestis seesugune materjal leitav eelkdige eriotstarbelistel huumorisaitidel.
Kasutaksin viimastel leiduvate postrite kohta méaéaratlust demotivatsioonita
demotivaatorid. Vene uurijatelt (vt Golikov & Kalasnikova 2010: 127) péri-
nev termin annab viga hésti edasi seda tiilipi visuaaliate erinevust algsena
moeldust.

Tunnuslikud on selliste meelelahutuskeskkondade nimetused: naerapooleks.
com, vimka.delfi.ee (populaarse uudisteportaali meelelahutuslisa), aegmaha.
com, naljad.ee, funny.ee, fail.ee (alapealkirjaga “Naljakaimad 14bikukkumised
ja onnestumised”), hullumaja.com.

Seesugused keskkonnad sisaldavad tildjuhul tipris mitmekesist materjali: nii
fotosid, videosid kui ka anekdoote. Fotode alt leiab enamasti lihtsalt naljakaks
peetavate seikade jaddvustusi, aga ka mainitud demotivaatoreid, iildpealkirjaks
sageli “Naljakad pildid”. Kiire pilguheit loetletud saitidele osutab, et iilekaalus
on siiski verbaalne huumor, st anekdoodid (eestikeelsed):

fail.ee sisaldab tiksnes pilte ja videosid, sh 676 “eesti feili”, 1184 “valismaist

feili”;

naljad.ee 346 pilti, 1122 anekdooti, 59 videot;

vimka.delfi.ee 478 fotot, 27 771 anekdooti, 116 videot.

Rithmitamine néib koigil mainitud netilehtedel olevat iisna iihetaoline. Uhe
saidi naitel (naerapooleks.com) tooksin piltide alusel eristatavad temaatilised
kategooriad: arvutid, loomad, kuulsused, inimesed, sport, autod. Levinum on
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siiski jaotamine ajalise néitaja (uuemad, vanemad) voi reitingu alusel. Ena-
masti on koigis sellistes keskkondades vilja pakutud ka kommenteerimise ja
hindamise voimalus. Tekkivad kategooriad on iihtlasi ainese itheks rithmitamis-
aluseks: “enimsoovitatud”, “korge hindega”, “kommenteerituimad”, “parimad”,
“populaarseimad”, “lemmikuimad”, “vingemad”, “kuum”. Samuti tavatsetakse
rithmitada materjali lisandumise pohjal: “aued”, “audised”, “viimati lisatud”.
Leiduvad rubriigid seesuguste lakooniliste nimedega nagu “muud naljad / nal-
jakat”, “igasugust”, aga ka “see on &dge”, “see on hirmutav”, “fuu”. Hetke popu-
laarseim on tildjuhul saidi avalehel, st alati esimesena kattesaadav.

Loomulikult on kaik sellised internetilehed esindatud sotsiaalsetes vorgus-
tikes Facebook ja Twitter, mis véimaldab postrite jm ilmingute linkimist ja
populaarsemate materjalide hoogsat levitamist.

Sisene v Registreeru

Uued Vingemad Kasutajad S n S

Parim motivaator

Foto 4. Meelelahutuskeskkond naerapooleks.com

Kuigi on selge, et pildiline kommunikatsioon on loomult universaalne, keelte
ja kultuuride iilene, ning sonalise osa lisandumisega peaks tekkima moist-
mises teatav torge, on internetis levitavate ilmingute puhul keele osatdhtsus
tadnapédeval nailiselt peaaegu olematu. Samas, nagu korduvalt mérgitud, on
arusaam visuaalsuse universaalsusest tegelikult suhteline — méistmine véib
kultuuriti vigagi erineda. Universaalse méistmise olematuse néidetena tooksin
kolm silma jaanud kvaasi-demotivaatorit, mis esindavad kohalikke poliitikuid-
arvamusliidreid (fotod 5-7). Seesuguseid nalju suudab enamasti maista vaid
kohalikke olusid hésti tundev inimene.
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Foto 5. EV peaminister Andrus Ansip: Foto 6. Tallinna linnapea Edgar Savisaar: http://
http:/ / naerapooleks.com /post/1168. naerapooleks.com/post/1088.

kaheksakiimnendate arma emailves, 2011
getoneegrid

Foto 7. EV presidendi abikaasa Evelin Ilves: http://
naerapooleks.com/post/1071.

Seega leidub eelnimetatud huumorisaitidel kiill kohaliku ainese néiteid, kuid
uldiselt on siiski tegemist rahvusvahelise materjali levitamisega. Torkab silma,
et kolmeosalise struktuuriga, nn tdelisi demotivaatoreid kohtab harva.” Seega
on iisna ootuspérane, et ka eestikeelsete fraseologismide voi muude traditsioo-
niliste viljendite kasutamist tuleb ette haruharva. Kui anekdoodid esitatakse
emakeelsena, siis visuaalse huumori puhul, kus valitseb internetis ringlev
materjal, ollakse selgelt originaalitruud, st piltide puhul jaetakse alles algne
ingliskeelne (v6i venekeelne) tekst. Siin-seal on tiritatud postritel esinevat teksti
ka tolkida, vihesel mééral esineb tolgendamist, nt oma kultuuri ja keelde kuu-
luvaga asendamist. Internetihuumori uurijad Limor Shifman ja Mike Thelwall
on sedastanud, et seesugune suundumus on oma olemuselt universaalne, sest
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“tugeva globaalse aspektiga meemide paljunemisega kaasneb teataval mairal
glokaliseerumist” (2009: 2576). Kuigi rangelt n-6 tehniliselt vottes puuduvad
veebimaailmas piirid, voivad keelelised ja kultuurilised seigad siiski mingite
tiksnes internetis stindinud ilmingute laiemat levikut takistada.

Kui radkida Eestis esinevatest iiksnes demotivaatorite esitamisele pithendu-
nud internetikeskkondadest, oli 2011. aasta keskpaigani olemas ka eestikeelne
iuksnes demotivaatorite loomisele ja esitlemisele keskendunud veebileht http:/
demot.ee/. Tanaseks on see internetisait oma tegevuse lopetanud, mistottu
jargnev on pigem 2011. aasta kevade hetkeseisu kajastus kui seal leidunud
postrite siivaanaliiiis.

Nimetatud lehel sai olemasolevaid demotivaatoreid vaadata, kuid ka uusi
postreid lisada. Selleks pakuti ka voimalust laadida alla demotivaatorite tege-
miseks vajalik tarkvara. Vilja oli to6tatud ka nn eeskiri, millega piititi aktiivset
kasutamist reguleerida. Nii olid keelatud jargmised tegevused: organisatsioo-
nide ja litkumiste propaganda, piltide kasutamine, mis kutsuvad esile vaid
negatiivseid emotsioone voi rikuvad iildisi eetilisi norme, kirjavigu sisaldavad
materjalid, piltide teistkordne kasutamine.

Tegelikkuses on teine noue iipris vabalt tolgendatav ja kolmas, ortograa-
fiat puudutav tihtipeale eiratav, sest vigane kirjaviis on netikeskkonnas iisna
tavaline. Késitletava saidi puhul torkas silma seegi, et markimisviérne osa
postritest oli vene paritolu ning eestikeelne vastendamine sai sageli teoks or-
tograafiavigade hinnaga.

Rubriigist “Parimad” vois viahesel méaaral leida ka titlusfolkloori: vanasonu,
tsitaate, titlusi, tunnuslauseid sisaldavaid postreid. Taas oli kasutusel peaas-
jalikult rahvusvaheline aines, ehk siis internetimeemid, mida oli aga kohati
tpris onnestunult n-6 kohandatud. Nagu juba mainitud, leidus vidhesel méaaral
ka paris algupérandeid, st selgelt Eesti paritolu ainest. Siinkohal toon vaid
moned ilmekamad niited eesti vanasonade kasutamisest:

e Kiisija suu pihta ei looda! > EV 5181 Kiisija suu peale ei looda.
e Uhe onn on teise onnetus. > EV 14733 Uhe énn véib olla teise énnetus.

e Ndlg paneb karu puu otsa ronima ja meest varastama, kuid viimasel
on ka teisi voimalusi. > EV 7707 Nilg sunnib karu kdippa imema. EV
7679 Nilg ajab lapsed vargile.
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Uhe 6nn on teise

Kiisija suu pihta ei lo6da! ~
onnetus

Jou, Jénes tule siia! Mul ausalt kdht tais.

Fotod 8-10. Demotivaatorid eesti vanasénade ja iitlustega.

Need eesti vanasonu sisaldavad demotivaatorid on suurepérased néited ini-
meste loomingulisusest. Seejuures on tdhelepanuvairne, et kasutatakse ka
suhteliselt vihetuntud vanasonu (karu ja nélja naide).

Otseselt Eesti-temaatikaga seotud ingliskeelset lausungit Estonian girls —
they are hot! on voimalik tolgendada tegelikult ka vene anekdoodist péArineva
fraasi gorjachie estonskije parni ehk kuumad eesti poisid (st aeglased) analoo-
gia alusel loodud variandina, seega tsitaadina, mida on tdiendatud iihe sona
véljavahetamisega.

Toodud néidete puhul on tdheldatavad méningad erinevused verbaalse
osa kujutamises. Kui kaks esimest vanasénaniidet on tekstina tisna vabalt
tolgendatavad, siis kolmas ja neljas osutavad iiht kindlat verbaalse sonumi
kujutamise moodust, nimelt visualiseeritakse see sGnasonalt (otseselt). Seega
on kujutatu esitatud tekstiga tugevalt seotud. Ent kui postri anoniitimne autor
on oma arusaamade kujutamisel vaba, siis moéistmine vastuvétja poolt ei saa
olla iiheselt maaratud, sest ka etteantuse puhul on teaduparast voimalikud
erinevad tolgendused.

Visuaalne huumor kui poliitilise satiiri avaldumiskoht

Loomulikult ei piirdu seesuguste postrite esinemine iiksnes meelelahutussaitide
ja sotsiaalsete vorgustikega, neid kohtab ka erinevates internetikogukondades,
kes on koondunud oma foorumitesse voi haldavad kodulehti. Samuti leiab ar-
vestataval hulgal visuaalset huumorit veebipievikutest. Peaaegu voimatu on
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teha iildistusi, sest iilikiiresti vahelduvas internetikeskkonnas on keeruline
saada isegi korralikku tilevaadet selles vallas toimuvast. Jagan siinkohal vaid
moningaid tdhelepanekuid oma uurimistéoga seoses.

Naastes arutluskdiguga interneti visuaalse kommunikatsiooni véimaluste
juurde, paistab erinevalt eeltoodud néidetest juba pogusal esmavaatlusel foo-
rumite-blogide puhul silma, et foto- ja videotootluste® objektidena domineerivad
siin kohalikud karismaatilised juba omamoodi legendi staatuses poliitikud —
Tallinna linnapea Edgar Savisaar ja peaminister Andrus Ansip. Parodeeri-
mise aluseks voetakse tavaliselt mingi hetkeline vairatus, kas pentsik seik
voi védljatitlemine, mida tunnustatud poliitikutelt kui avaliku elu tegelastelt
niib lausa oodatavat. Aarmiselt populaarne on valimisreklaamide parodeeri-
mine (fotod 11-13). Neis sisalduvad lubadused annavad ainest mitte iiksnes
véljendite-tsitaatide, vaid ka visuaalse huumori tekkeks. Iseédranis holpsalt
saavad parodeerimise sihtobjektiks plakatid ja videod, milles alahinnatakse
valijaid. Seega saab postritel kujutatu alusel riaskida ka inimeste poliitilisest
meelsusest. Siinkohal toodud niidete najal voib tommata paralleele omaaegse
poliitilise plakatikunstiga. Erinevus on peamiselt eesméargis — tollane plakati-
kunst oli midagi hoopis muud kui meelelahutus. Ent selline korvutus osutab
pigem tdnapédeva visuaalse huumori erinevatele avaldusvormidele — see voib
lisaks meelelahutuslikule olla ka satiiriline. Ning see teravik ei ole suunatud
kellegi pihta kuskil kaugel, vaid omaenda kangelaste-antikangelaste suunas.
Seega ollakse praegu foorumites, blogides jm varasemast sotsiaalselt aktiivse-
mad, ei piirduta iiksnes meelelahutusega. Poliittemaatika, isedranis kohalike
poliitikute silmatorkavale populaarsusele digitaalses huumoris on osutatud ka
laiapdhjalisema analiiiisi tulemusena (Shifman 2007: 199).

Viime Eesti viie joukam:
Euroopa riigi hulkal

Foto 11. http:/ /virgokruve.wordpress.com/2011/08/08/euroopa-joukate-riikide-edetabel-ehk-
kellest-tuleb-mooduda-viie-rikkama-hulka-joudmiseks/.
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MINA kaotan teie tdokohad, MINA kehtestan olematuid makse, MINA
situn teile péihe, MINA kaotan eestis demokraatia! MINA olen Edgar

Savisaar!

Foto 12. http:/ / reg666.blogspot.com /2010/ 12/

konspiraator.html.

Savisaar tuleb vdimule.
sarava labinagelikkuse korval jaavad Kallas, Iives, Tarand,

Ritel ja Laar vrdlemisi keskprasteks tegelasteks.”

Igor Raow, Arpav peatoimaza
Arpcev 24, joarar 1996,

K

KESKERAKOND

KESKERAKOND TEAB LAHENDUSI

ja

Foto 13. http:/ /voyag.blogspot.
com/2006/ 05/ ripev-savisaar-tu-
leb-vimule-ps.html.

Tallinna linnapea poliitilis-majanduslik orienteeritus idanaabrile on paljudes

fototootlustes iiks kesksemaid naeruviiristamise teemasid. Sama inimest so-
bitatakse tihtipeale ka ajaloolisse konteksti, korvutades teda negatiivsete liid-

PEREMEES

ja {ema puuces

Foto 14. http:/ /usk-lootus-armas-
tus.blogspot.com /2010/04 /pere-
mees-ja-tema-puudel.html.
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rite ndidetega minevikust (Stalin, Hitler), aga
ka mone naaberriigi juhiga tédnapéevast (Putin)
(foto 14). Paralleelid ei ole sugugi meelevaldsed,
ainest on saadud kohati absurdildhedasest tege-
likkusest. Samas on tegemist d4rmiselt lokaal-
sete, tugevalt kohaliku taustsiisteemiga seotud
ilmingutega, mis jadvad viljaspool Eestit aru-
saamatuks. Siinkohal ilmutab end taas huvitav
tosiasi, et kuigi traditsiooniliselt peetakse pilti-
de kommunikatiivsust esmapilgul verbaalsusest
universaalsemaks, ilmneb ldhemal uurimisel sa-
geli, et universaalne arusaadavus toimib siiski
kultuurikonteksti piires (Laaniste 2005: 618).
Selge on seegi, et nii kujundliku keelekasutuse
kui ka visuaalset keelekasutust esindavate pilt-
kujutiste moistmiseks ei piisa iiksnes teise keele
kui sellise iikskoik kui heast valdamisest. Nagu
eespool margitud, ei pruugi ka samas kultuuri-
ruumis elavad inimesed moista kujundlikkust
voi piltlikkust tthtmoodi.
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Lahemalt vaadeldes ilmneb, et iitlustena kasitletavaid saatetekste esineb po-
liitikuid pilavates visuaaliates vihe, pigem saab radkida l6oklausetest (Crack!;
Keskerakond teab lahendusi!; Tehtud!; Euro tuleb!).

Valimisreklaamide korval on teiseks levinuimaks tootluste allikmaterjaliks
margilise tdhenduse omandanud filmide tegelased ja kinokultuuri juurde tanini
kaivad plakatid. Sellistel juhtudel kasutatakse poliitiku n#opilti hastituntud
filmikangelase asemel (sagedamini sellistest kultusfilmidest nagu “Superman”,
“Star Trek”, “Terminaator”) (fotod 15 ja 16).

MAAILMALOPP

2012

MEIEGA SAAB TEHTUD

Foto 15. http:/ I/ mangukoobas.lahendus.ee/ Foto 16. http://hatifnatipuu.blogspot.
id/7/action/ full_media/media_id/270624/. com/2010/07/ avameelselt-eurost.html.

Poliitiliste tegelaste “4rakasutamine” annab tunnistust nende populaarsusest,
kuigi see on pigem negatiivne, kriitiline tdhelepanu (foto 17). Kuigi kaks enim-
kujutatud poliitilist tegelast esindavad maailmavaateliselt erinevaid poolusi,
on neil ka ithisosa — populistlikud avaldused, mis annavad vastaspoolte esin-
dajatele ainest pilamiseks (ja seda mitte ainult visuaalses huumoris, vaid ka
anekdootides).

Toodud néidete toel s6andan viita, et internetimeemina levivad visuaalse
huumori ilmingud (naiteks demotivee-
rivad voi analoogsel pohimottel loodud
postrid) on Eestis tehtud ja kavanda-
tud peaasjalikult meelelahutusena,
ent neis leidub silmatorkavalt ka po-
liitilist satiiri.

EDGAR AITAS AVASTADA KONEKAANDU 2007
Foto 17. FBIcard.com. Kapo avastus Keskerakonna arhiive puistades 2012
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Sama tendentsi ilmutab ka teinegi populaarse internetimeemina toimiv zanr.
Nagu eespool mainitud, pakub internet visuaalseks (sotsiaalseks) kommunikat-
siooniks erinevaid voimalusi. Visuaalse netihuumori ithe liigina saab késitleda
ka iiht kindlat multimeedia ilmingut — videosid. Seda tiitipi meelelahutuse siino-
niitimiks on tilekaalukalt saanud YouTube. Tdnapéaeval on laialt levinud komme
jagada internetis YouTube’i videoklippide linke. See on sotsiaalse interaktsiooni
iuks vorme, mille osatdhtsus niitidisaegsete populaarsete kultuuriilmingute
levitamises ja teadvustamises on mérkimisvadrne. Omamoodi tdhendusrik-
kaks voib pidada seika, et 2007. aastal Eesti Kirjandusmuuseumi folkloristika
osakonna korraldatud eesti koolinoorte folkloori kogumise aktsiooni tulemina
laekus muu ainese hulgas noorte seas tollal populaarseid kilde/paroole/slangi,
anekdoote jmt, mille kasutuskohaks margiti eelkoige netisuhtlust (vt Baran
2010). Rubriigis “Naljad” mérgiti enim kolme tsitaati ehk lendséna, mis parine-
vad kohalikelt poliitikutelt ning mille populaarsuses on “siitidi” just YouTube’i
ulesriputatud videoklipid: Tule taevas appi!; Ei kommentaari!; Tehtud!

Kuigi lithikesevoitu looklausete — millest kaks on lausa erakordselt napi so-
nastusega, ilma igasuguse kujundlikkuseta ja iiks traditsiooniline, ent niitidseks
iganenud ja tavakiibest taandunud retooriline hiiiatus — menukuse taga on
nende esitamine poliitikute poolt kummastavates situatsioonides, tuleb nende
lausungite populaarsuse tegelikuks pohjuseks pidada hoopiski iithe kohaliku
telekanali satiirisaadet.® Koik kolm péarinevad erinevatest allikatest — esimene
valitsuse pressikonverentsilt (peaministrilt), teine televisiooni uudistesaatest
(ebakorrektne sdnakasutus volikogu umbkeelselt poliitikult) ja kolmas vali-
misreklaamist (linnapea erakonna tunnuslausena). Ent nende populaarsuse
tagamaad peituvad pigem katkeid pilamise eesmérgil esiletoonud populaarsel
satiirisaatel, milles ndidatud videoldigud riputati hiljem YouTube’i keskkonda.
Kolmest kaks tsitaati on tdnaseni ithtemoodi kéibes nii noorte kui vanema-
te inimeste konepruugis, ilma et peaks viitama tsitaadi esmakasutajale. Ka
annab Google’i otsing tulemuseks suurenumbrilisi vasteid: esimesele 297 000
korral, teisele 112 000 korral ning kolmandale 2 100 000 korral. Aktuaalsuse
pohjuseid tuleb ndha asjaolus, et titlejatest kaks on koigile tuntud juhtkohtadel
poliitikud tdnaseni.

Kas nende kolme tiilipopulaarseks saanud napi, vdhem v6i rohkem emot-
sionaalse titluse pohjal voiks jareldada, et poliitikud noortele eriliselt huvi
pakuvad, on siiski kiisitav. Pigem hoopis vastupidi: nimelt leidus kiisitluses ka
noorte arvamusi, mille kohaselt kasutavadki poliitikud nn vaimukusi teadlikult
oma populaarsuse tostmiseks. Saksa fraseoloog Harald Burger on aga osuta-
nud oma massimeedia vestluste uurimuses (1991: 50) otse-eetrisse minevate
tele- ja raadiosaadetega seoses nende ehedusele ja spontaansusele, asjaolule,
mistottu needsamad poliitikud, kes tavaparaselt kaaluvad iga oma sona, on
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sellisest voimalusest ilmajéetuna meie ees hoopiski emotsionaalsed ega suuda
ennast alati kontrollida. Ent olenemata sellest, kas tegemist on kaalutletud voi
spontaanse kaitumisega, voib tulemuseks olla igapdevakeelde juurduv viljend.

Toodud lendlauseniited esindavad ilmekalt visuaalse huumori ja fraseo-
loogia pdimingut, kuigi siinkohal seisneb visualiseerimine iiksnes asjaolus, et
tsitaadid omandasid tuntuse just videoklipina esitamise jarel. Arutlustest mas-
simeedia ja televisiooni mgjuvdimu iile oleks aeg jouda siigavamate aruteludeni.
Nagu sissejuhatuses mérgitud, elame visualiseerimise mojukuse suurenemise
ajal, sest meie nagemistaju on tunduvalt enam rakendatud kui muud tajud.
Seega on ka visuaalne keel iiha tdhtsam. Verbaalse kujundkeele moistmise
alastes uuringutes, kus jarjest rohkem pooratakse tdhelepanu visualiseerimise
kui motestamist holbustava faktori osakaalule, touseb selle aspektiga arvesta-
misest vaid tulu. Samuti aitab pildilisuse potentsiaali méistmine kaasa seniste
upris jaikade arusaamade (kus pilti ndhakse vaid illustreeriva elemendina)
murendamisele.

Kokkuvotteks

Mitte kunagi varem pole visuaalne kiilg oma tehniliste voimalustega olnud
nii oluline kui praegu. Seega on itha enam pohjust uurida visuaalse keele il-
minguid. Kuidas neid moistetakse ja kas see erineb kuidagi oluliselt verbaalse
sonumi moistmisest?

Fraseologismide kui kujundliku keelekasutuse uurimises on alati olnud
kesksel kohal motivatsiooni ja sellega seonduva ikoonilisuse probleemistik.
Seetottu sobivad internetis levitatavad visualiseerimisele rajatud loovad il-
mingud suureparaselt ka piltlikkuse/kujundlikkuse moéistmise uurimiseks. Sa-
muti on jatkuvalt iileval kiisimus kultuuriliste taustaelementide rollist mitte
ainult keele kujundlike tiksuste, vaid ka visuaalsete ilmingute méotestamises.
Kahtlemata on sonumi verbaalset ja visuaalset poolt siduvaid ndhtusi, mis
on hakanud oma elu elama internetis, holpsam moista just sealses iimbruses,
nende komplekssete seostega, mis on neil sealses keskkonnas. Seega on ilmne,
et nn virtuaalreaalsuses toimuvale uut tiitipi kontekstualiseerimisele tuleks
poorata itha enam tdhelepanu. Uhtlasi on véimalik uurida, miks saavad in-
ternetikommunikatsioonis mingitest ilmingutest populaarsed meemid, teistest
mitte. Ning sedagi, kas sellised ndhtused on séltumatud erinevatest keeltest
ja kultuuridest voi on see universaalsus siiski néiline.
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Kommentaarid

1

Artikkel on valminud sihtfinantseeritava teadusteema “Folkloori narratiivsed aspek-
tid. Voim, isiksus ja globaliseerumine” (SF0030181s8) ja riikliku programmi “Eesti
keel ja rahvuslik méilu” (EKKM09-150) raames.

Mbonevorra laiendatud vaide selle kohta, et meem ja internet on mélemad sarnased
parasiidid, parineb intervjuust, mille Blackmore andis Eesti ajalehele viis aastat
parast oma raamatu Meemimasin ilmumist. Selles selgitab ta oma teooriat interneti
uuemate arengute valguses (vt Laurisaar 2005).

Parima sissevaate meeminduse temaatikasse saab internetisaidilt http:/knowyour-
meme.com/.

Eesti keeles on paraku need moisted raskesti eristatavad: EKSSi jargi on piltlikkus
‘(visuaalse) pildina esinev, selle kaudu toimuv; kujundirikas, kujundlik’, visuaalsus
‘kujundiline e kujundeid sisaldav v kasutav’.

Termin aktuaalne tihendus parineb Dmitri Dobrovolskilt ja Elisabeth Piirainenilt
ning see tdhistab kujundlikku tdhendust (Dobrovolski & Piirainen 2005: 14).

Demotivaatorite kasutamise eesmérkidega seoses vaidrib markimist, et aastaid tagasi
levis selliste humoorikate fototootluste saatmine tuttavatele-sopradele-kolleegidele
meilitsi. Tegu on iiksteise otsa liikitud posteritega (vormistatud Powerpointi esit-
lusfailina), millel oli mingi thisnimetaja (nt Ideas; Relax). Eesmargiks ei olnud neil
juhtudel muu kui pelk meelelahutus.

Demotivaatorite kolmeosalise struktuuri korval voidakse radkida ka neljandast osi-
sest, milleks on postri must taust (vt nt Piekoti eritlust Piekot 2012: 192).

L. Shifman on kasutanud seesuguste fototootluste demotivaatoritest eristamiseks
nimetust maniphoto (Shifman 2007).

Analoogsetele suundumustele osutab oma artiklis poliitilise satiiri osatéahtsusest ta-
napéeva Poolas ka Marta Dynel (2012).

Internetiniidete allikad

http://demot.ee/ — 13.09.2011.
http://fbicard.com/ — 13.09.2012.
http:/funny.ee/ — 13.09.2012.
http://hatifnatipuu.blogspot.com — 13.09.2012.
http:/mangukoobas.lahendus.ee — 13.09.2012.
http://maerapooleks.com — 13.09.2012.
http://propverb.blogspot.com/ — 13.09.2012.
http://reg666.blogspot.com — 13.09.2012.

http://virgokruve.wordpress.com — 13.09.2012.
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Summary

Visual humour on the Internet

Anneli Baran
Keywords: Internet, demotivators, figurative expressions, humour, visualisation

This article focuses on the role of visual imagery in language understanding. It is com-
monly held that the use of phraseologisms is most characteristic to spoken language.
However, today we are faced with a situation where the usage of written and oral
language has blended (in e-mails, on-line communication, social network) on the Inter-
net. Creative use of expressions, even if manifested in an exaggerated or inappropri-
ate manner, may lead to interesting figures of speech. I am going to concentrate on a
subgenre of so-called Internet memes — demotivational posters or manipulated photos
which contain figurative expressions. Clearly, it is the creative context of the Internet
that has given new life to figurative expressions. People are interpreting phraseologisms
differently from a traditional vis-a-vis conversation when being engaged in spontaneous
virtual communication. In addition, the iconic nature of the motivation involved in
understanding figurative expressions makes it possible to use the phrases as a means
of visualisation. That is why it is possible to confirm that phraseological units are re-
markably more complex phenomena than simple reproducible linguistic units that do
not contain metaphors.



